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En la biisqueda por una buena colocacion en el mercado, que esta cada dia mas concursado y
exigiendo mas de los candidatos, s necesario siempre buscar aspectos que garanticen una
visualizacion del profesional de forma rapida v asediva. Hoy, cuando los prefesionales de Recursos
Humanos (RR) ofrecen una oferta de empleo son bombardeados por centenares de cumcules con
los mas diversos conocimientos, formaciones y experiencias.

Este superavit de mano de obra disponible dispone muchas opciones para los recrutadores y
headhunters, per otro lade deja estos profesionales con muche material para analizar,
seleccionando muchas veces los primeros cumculos, hasta mismo por muestreo, pues analizar
tede el material enviado por candidatos se hace una tarea casi imposible!

¢ ENTONCES, COMO DESTACARSE EN MEDIO DE LA MULTITUD?

(Imagen: Reproduccidn Intemet)

Hay diversas oporunidades disponibles, mismo en un mercado recesivo, pere, no tode el mundo
tiene acceso a ellas, o, muchas veces, cuando consiguen encaminar un cumculo, quedan en la fila
de los que aguardan un feedback o un coentacte para nuevas etapas.

Pero, ;pomue quede sentade al punto si usted puede avanzar rumbo las mejores oportunidades?
Las empresas quieren los mejores profesionales, y una caractenstica personal inherente, siempre
vista con buenos ojos por los gestores es la proatividade. Y para dar un upgrade en la camera ser
proactive remite a una estratégia completa para ser el profesional buscado por las organizaciones:
el Persenal Branding.

Para eso, separamos un practico conjunto con algunos pasos para dar lo destague que su perfil
necesita para se sobreszair en el mercado, acomparie!
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1.-CONOCERSE A 51 MISMO

;. Quién es la empresa USTED 5.A7 ; Cual es su corebusiness? Esas respuestas deben estar
consolidadas en nuestra mente, como nuestra vision a corto v largo plazo. Para ser assertivo en
esta fase, primero pontue cuales son sus motivaciones, el trabajo ideal para usted? ; Cuales sus
cualificaciones y habilidades? A partir de este punto, defina sus metas perscnales, ; lo que usted
quiere ser? ; Addnde quiere legar? Mo se ohides que para quien no sabes donde quieres llegar,
tedos los caminos pueden sendr, entonces vamonos! ldentifigue, defina y enfoque en su meta.

2. CONOZCA SU ESCENARIO

Ahora que usted ya identificd y definio sus objetivos, es necesario analizar el camino a seguir. Para
£80, &5 necesario saber donde quieres llegar con clandad, identificando el piblico objetivo de este
escenano. Ademas es necesaro conocer la competencia tanto como conoces a si mismo
(parafraseando Sun Tzu). Para eso, la técnica del Benchmarking Personal es bienvenida. Mapeie
los profesionales referencias de su memado v evalie sus puntos en comin y de diferencias.

3. POTENCIALICE SU MARCA

Es importante consclidar su marca en el mercade. Necesitas construir su propuesta de valor y
desamollar un punte por el cual quieres ser conocide v reconccide. Para ayudar en este proceso, s
importante t0 debes saber bien la histora de su marca. ; Cuales momentos v experiencias
colaborardn para legar en esa caractenstica profesional que promovera?

Sabiendo de los puntes que puede destacarse, ahora es el momente de traer todos esos aspectos
positivos para el mercado. Comunicar la marca es un factor muy importante. Una marca no puede
quedarse oculta detras del monitor del ordenador, ella necesita ser vista para generar interés del
publico objetive. Para eso, mantenga su cumculo y su portfolio profesional siempre actualizado.
Invierta en las midias sociales profesionales, como Linkedin, about. me y potencialice su perfil en
las bases de datos, con recomendaciones de otros profesicnales.
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4. INVIERTA EN SU IMAGEN PERSOMNAL.

Mo dejes de invertir en su imagen. Apueste en fotografias profesionales. Una imagen bien
colocada hablara mas del que mil palabras. Entonces cologue una foto con una buena calidad,
preferentemente de una camara profesional, v con un dresscode sofisticado. Haciendo eso, sus
cuentas en las principales redes estaran siempre bien visitadas. Ademas, no dejes de mantener
sus cuentas siempre activas, compariendo lecturas perinentes, comentando publicaciones de
intergs publico y siguiendo empresas y personas influyentes. Asi, 0 garantes mas visualizaciones
en su peril.

5, MAXIMICE 505 HABILIDADES COMUNICACIONALES

Existen algunas habilidades que centribuyen directamente para el desamollo de su marca, y

consecuentemente, de su perfil profesional. Una de ellas es la comunicacion y oratdria. Una buena
marca precisa ser bien comunicada, eso vale tanto para la comunicacion escrita, cuanto en la
verbal. Tener una buena oratdra agrega valor para cualguier marca, pues el publico objetivo dara
mas credibilidad para este profesional. Hablar bien no es solo tener una buena compreesion de las
nomas gramaticales, pero tambiém relaciona tambigén en tener un buen contenido. Estar
actualizado con el mermcado, ¥ con los asuntos mas actuales aseguran conversaciones interesantes
que son puertas de entrada para oportunidades. Ademas de eso, es importante también
comunicarse bien en otras situaciones, como dialogoes en un idioma extranjero. Un profesional
puede tener su marnca maximizada o reducida por no conseguir efectuar una buena comunicacion
en condiciones con un poco mas de exigencias, como conferencias en idiomas extranjeros.

Mo solo la comunicacion verbal, la comunicacion escrita también habla muche de la marca. E-mails
bien redactados, comentarics bien elaborades, e incluso una tarjeta de visita elegante, son detalles
que se bien gestionados, hacen el profesional mas bien visto.

6. SEA 53U MARCA

Ademas de todo lo que ya fue propuesto, es muy importante usted ser su marca en la esséncia.
La palabra MARCA va dice, v es algo que es inherente a usted, solo extemalize todas esas
calidades. Es importante que su peril y sus acciones profesicnales reflejan sus chijetives e ideales.
Gestione a si mismo, sus objetivos v calidades, v sea el profesional que usted contratana. Buena
suertel
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6. SEA 53U MARCA

Ademas de todo lo que ya fue propuesto, es muy importante usted ser su marca en la esséncia.
La palabra MARCA ya dice, vy es algo que es inherente a usted, solo extemalize todas esas
calidades. Es importante que su perfil y sus acciones profesionales reflejan sus objetivos e ideales.

Gestione a si mismo, sus objetives y calidades, y sea el profesional gue usted contratana. Buena
suerte!




